TikTok Ads: brief, storyboard i test

Brief i prawa | Przed zdjeciami

Projekt / produkt / kontakt Data / numer briefu / twérca

Odbiorcy, sytuacja i stowa klienta (bez danych osobowych):

Przekaz, scena, ktéra go pokazuje, i dokumenty potwierdzajgce cechy produktu:

Cena / oferta / okres waznosci Landing page i oczekiwane dziatanie

Twierdzenia do usuniecia, zastrzezenia do zachowania i oznaczenie tresci reklamowe;j:

Prawa | Dla kazdego materiatu: kto udziela zgody, wykorzystanie w reklamach, terytoria, czas trwania i dopuszczone
przerébki.

Wizerunek i gtos

Muzyka / utwér / numer referencyjny

Zdjecia, logo i inne materiaty

Post Spark / autoryzowana tozsamos¢ lub kod / data wygasnigcia

W Commercial Music Library (CML) sprawdz region i miejsca docelowe utworu. Przy reklamach Spark przechowu;j kod
autoryzujacy lub autoryzowang tozsamos$¢ razem z umowami. Wyznacz osobe, ktéra pilnuje dat wygasniecia.

Zatwierdzenie tresci / data Zatwierdzenie praw / data

Qreativa | 13 listopada 2026 | 1/3 | Wydrukuj i wypetnij odrecznie


https://qreativa.com/pl/poradniki/kreacje-tiktok-ads/

TikTok Ads: brief, storyboard i test

Storyboard i przekazanie materiatéw | Naszkicuj sceny i zapisz teksty

Czas trwania / format / rozdzielczos¢ / plik Wersje / planowane ujecia / montazysta

Skrypt w poradniku ma dwa otwarcia i cztery wspdlne sceny. Po dwa uzyteczne ujecia kazdej sceny dajg 12 klipéw do wyboru
na dwa montaze po 22 sekundy. Dopasuj czasy do ruchéw i wypowiadanych zdan.

Otwarcie A| 0-3 s

Gtos / tekst na ekranie / czynnosé¢:

Otwarcie B| 0-3 s

Gtos / tekst na ekranie / czynnosé¢:

Wspdlna demonstracja | 3-8 s

Gtos / tekst na ekranie / czynno$¢:

Wspdlne dziatanie / dowéd | 8-14 s

Glos / tekst na ekranie / czynnos$é:

Wspélne uzycie produktu | 14-18 s

Glos / tekst na ekranie / czynnosé:

Wspdélna oferta / kolejny krok | 18-22 s

Glos / tekst na ekranie / czynnos¢:

Lista kontrolna przekazania

Zaznacz odrecznie: [ ] zachowana strefa bezpieczna [ ] widoczna cena i przycisk [ ] wyrazny gtos
[ 1 poprawne napisy [ ] sprawdzono bez dzwieku [ ] plik zrodtowy bez muzyki i osobne napisy

[ ] state nazwy plikow i wersje A/B [ ] opis i podglad na telefonie

[ ] sprawdzono prawa i oznaczenie

Zachowaj bez zmian demonstracje, oferte, landing page, muzyke i zakonczenie. Jesli otwarcie zmienia jednoczesnie obraz i stowa, test mierzy
ich fgczny wptyw.
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TikTok Ads: brief, storyboard i test

Plan testu A/B i wyniki | Wypehij przed startem i przy odczycie wynikow

Pytanie / zmieniany element Identyfikator testu / ID reklamy A / ID reklamy B

Zdarzenie / odbiorcy / strona / wersja oferty Okno atrybuciji / start i koniec / data odczytu wynikéw

Przyktad w ztotych: przy koszcie jednego zakupu (CPA) 16 zt i 25 planowanych zamowieniach na wersje potrzeba
16 zt x 25 x 2 = 800 zt budzetu reklamowego, czyli 400 zt na wersje w ciggu 10 dni. Ta liczba zamowien nie gwarantuje
istotnosci statystycznej. Sprawdz walute konta i minimalne budzety, a koszty produkgciji i obstugi dolicz osobno.

Budzet reklamowy / maksymalny koszt reklamy na Oczekiwane zamoéwienia / dotychczasowy CPA / terminy
zamowienie utrzymane kontroli

Wyniki | Ten sam okres dla A i B, bez zamdwien testowych i podwajnie liczonych zamdéwien.

Miara A B

Plik / 1D reklamy

Wydatki / waluta

Wyswietlenia

Obejrzenia po dwoch sekundach

Kliknigcia do celu

Przypisane zakupy

Zamowienia utrzymane / anulowania / zwroty / data sprawdzenia

CPA / koszt reklamy na zamowienie utrzymane

Wskazniki: obejrzenia po dwéch sekundach / wyswietlenia; klikniecia do celu / wysSwietlenia; zakupy / klikniecia. CPA = wydatki
| przypisane zakupy. Koszt reklamy na zamoéwienie utrzymane to wydatki podzielone przez zamowienia, ktére zostaty po
anulowaniach i zwrotach, bez duplikatow. Wskaznika z zerowym mianownikiem nie da sie obliczy¢.

Przyktad: A 400 zt/ 25 = 16 zt; B 400 zt / 32 = 12,50 zt, czyli 0 21,875% mniej. Bez istotnej réznicy zapisz: ,B wyglgda
obiecujgco, wynik niejednoznaczny”. Przed zwiekszeniem budzetu sprawdz zaméwienia utrzymane i marze.

Wynik, ocena narzedzia, brakujgce dane i kolejny krok:

Osoba odpowiedzialna / data kolejnej kontroli Nowy limit wydatkow do zatwierdzenia, jesli potrzebny
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