QREATIVA / DIGITAL PR OPARTY NA DANYCH

Plan badania

Zacznij od pytania, na ktére chcesz odpowiedzieé. Zapisz, jakie osoby lub zdarzenia bedziesz badac i jakich
danych potrzebujesz, zanim zaczniesz je zbierac.

Projekt, osoba odpowiedzialna i data

Pytanie badawcze i odbiorcy

Badane osoby lub zdarzenia oraz obszar

Okresy do poréwnania i definicje, ktére musza pozosta¢ state

Dane do zebrania, zrédta i planowane poréwnania

Jesli badanie obejmuje 20 obszaréw w ciggu dwéch lat, a zbierasz zgtoszenia i gospodarstwa domowe,
potrzebujesz 20 x 2 x 2 = 80 wartosci wejsciowych. Arkusz ma wtedy 40 wierszy, po jednym na kazde potgczenie
obszaru i roku, z ktérych obliczasz 40 wskaznikéw. W Twoim projekcie liczba obszaréw zalezy od tego, jaka
geografie chcesz opisac.

Czego brakuje do rzetelnego poréwnania?
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Zrodta i przygotowanie danych

Zachowaj oryginalne pliki i pracuj na kopiach. Zapisz, skad pochodzg dane i co w nich zmieniono. Jesli
potrzebujesz wiecej miejsca, powiel te strone.

Zrédto A: wydawca, tytul, adres URL, wersja i data pobrania

Zrédlo A: okres, jednostki, licencja i warunki ponownego wykorzystania

Zrédto B: wydawca, tytut, adres URL, wersja i data pobrania

Zrédto B: okres, jednostki, licencja i warunki ponownego wykorzystania

Zmiany w danych: co zmieniono, dlaczego i kto

Braki i watpliwe dane: jak je potraktowano?

W arkuszu prowadz kolumny: obszar, rok, zgtoszenia, gospodarstwa domowe, wskaznik, zrodto/wersja i status
kontroli. Braki danych odrdzniaj od zera. Przy danych firmy zapisz tez, jakie informacje wolno upublicznié.
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Obliczenia i interpretacja

Okresl, co liczysz i przez jakg sume dzielisz. Odsetek = licznik + mianownik x 100. Wskaznik na 1000 = zdarzenia
+ podstawa x 1000. Zaokrgglaj dopiero wynik koncowy.

Wskaznik, jednostki, badana populacja i zrédto

Okres 1: licznik + mianownik x mnoznik = wynik

Okres 2: licznik + mianownik x mnoznik = wynik

Wezmy fikcyjny przykiad Alfa. Najpierw: 240 + 12 000 x 1000 = 20 zgtoszen na 1000 gospodarstw domowych.
Potem: 360 + 12 000 x 1000 = 30. Wzrost wynosi (30 — 20) + 20 x 100 = 50%, czyli 10 dodatkowych zgtoszen na
1000 gospodarstw domowych. Méwienie o ,wzroscie o 10 punktéw procentowych” bytoby btedem.

Watpliwe rekordy lub wytaczenia: jak zmienia sie wynik?

Po usunieciu 24 mozliwych duplikatéw zostaje 336 zgtoszen: 336 + 12 000 x 1000 = 28. Jesli wskaznik
z pierwszego roku nadal wynosi 20, wzrost to 40%. Zanim wybierzesz liczbe do nagtéwka, sprawdz oba lata pod
katem duplikatéw wedtug tej samej reguty.

Zdanie do publikacji: wynik, podstawa obliczen, okres i zakres

Czy mozna publikowa¢? Zapisz decyzje i pozostate kontrole
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Kontrola przed startem

Zaznacz to, co jest zrobione. Przy kazdej otwartej sprawie zapisz, co trzeba zrobi¢ i kto sie tym zajmie, zanim

wys$lesz badanie do redakciji.

Zapisano zrodta i wersje oraz wyjasniono definicje, jednostki i okresy.

Ktos$ inny powtdrzyt obliczenie liczby z nagtéwka i sumy.

Wyijasniono, jak potraktowano wytgczenia, braki danych i watpliwe dane.

Osoby odpowiedzialne za ochrone danych i umowy sprawdzity, co wolno ujawnic¢ i wykorzystaé ponownie.

Nagtéwek, tabela, wykres i pliki opierajg sie na tych samych liczbach, okresach i grupach.

Publiczna strona zawiera wyniki, metodologie, zrodta, date i kontakt, a pliki do pobrania dziataja.

Odrozniono zwigzek od przyczynowosci i wskazano, ktorych grup dotyczy kazdy wynik.

I N R 0 e B e B O I

Pozostate kontrole, osoby odpowiedzialne i terminy

Adres URL badania, wersje plikéw i data publikacji

Wiasciciel danych, zatwierdzenie i kontakt w razie pytan

Po starcie: znalezione btedy i materialy do poprawy

Dla kazdego artykutu zapisz adres URL, date, tytut medium, cytowany wynik i link do badania. Odnotuj, czy wynik
jest poprawny i czy artykut jest oryginalny, czy to przedruk, zeby mozna je byto liczy¢ osobno.
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