QREATIVA / DATENBASIERTE DIGITAL PR

Rechercheplan

Beginnen Sie mit der Frage, die Sie beantworten wollen. Halten Sie fest, welche Personen oder Ereignisse Sie
untersuchen und welche Daten Sie brauchen, bevor Sie mit der Erhebung beginnen.

Projekt, Verantwortlicher und Datum

Fragestellung und Zielpublikum

Untersuchte Personen oder Ereignisse und Gebiet

Vergleichszeitraume und Definitionen, die gleich bleiben miissen

Zu erhebende Daten, Quellen und geplante Vergleiche

Umfasst die Studie 20 Gebiete Uber zwei Jahre und erfassen Sie Anfragen und Haushalte, brauchen Sie 20 x 2 x 2
= 80 Eingabewerte. Die Tabelle hat dann 40 Zeilen, eine je Gebiet und Jahr, und 40 Raten. In lhrem Projekt hangt
die Zahl der Gebiete davon ab, welche Geografie Sie beschreiben wollen.

Was fehlt fur einen giiltigen Vergleich?

Ausflllbare Arbeitsvorlage — 13. November 2026 174


https://qreativa.com/de/ratgeber/datenbasierte-digital-pr/

QREATIVA / DATENBASIERTE DIGITAL PR

Quellen und Datenaufbereitung

Bewahren Sie die Originaldateien auf und arbeiten Sie mit Kopien. Halten Sie fest, woher die Daten stammen und
was Sie geandert haben. Duplizieren Sie diese Seite, wenn Sie mehr Platz brauchen.

Quelle A: Herausgeber, Titel, URL, Version und Download-Datum

Quelle A: Zeitraum, Einheiten, Lizenz und Bedingungen der Weiterverwendung

Quelle B: Herausgeber, Titel, URL, Version und Download-Datum

Quelle B: Zeitraum, Einheiten, Lizenz und Bedingungen der Weiterverwendung

Anderungen an den Daten: was, warum und durch wen

Fehlende oder zweifelhafte Daten: Wie sind Sie damit umgegangen?

Fuhren Sie in der Tabelle Gebiet, Jahr, Eingabewerte, Rate, Quelle/Version und Prifstatus. Halten Sie fehlende
Werte von Null unterscheidbar. Notieren Sie bei Unternehmensdaten auflerdem, welche Angaben Sie
veroffentlichen dirfen.
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Berechnung und Deutung

Geben Sie an, was Sie zahlen und durch welche Gesamtzahl Sie teilen. Prozentwert = Zahler + Nenner x 100.
Rate je 1.000 = Ereignisse + BezugsgrofRe x 1.000. Runden Sie erst das Endergebnis.

Indikator, Einheiten, Grundgesamtheit und Quelle

Zeitraum 1: Zahler + Nenner x Faktor = Ergebnis

Zeitraum 2: Zdhler + Nenner x Faktor = Ergebnis

Nehmen Sie das erfundene Beispiel Alpha. Zuerst: 240 + 12.000 x 1.000 = 20 Anfragen je 1.000 Haushalte.
Dann: 360 + 12.000 x 1.000 = 30. Der Anstieg betragt (30 — 20) + 20 x 100 = 50 %, das sind 10 zusatzliche
Anfragen je 1.000 Haushalte. Ein Anstieg um 10 Prozentpunkte ist das nicht.

Zweifelhafte Datensiatze oder Ausschliisse: Wie dndert sich das Ergebnis?

Ohne 24 mogliche Dubletten bleiben 336 Anfragen: 336 + 12.000 x 1.000 = 28. Bleibt das erste Jahr bei 20, betragt
der Anstieg 40 %. Prifen Sie beide Jahre nach derselben Regel auf Dubletten, bevor Sie die Zahl fur die
Uberschrift wahlen.

Veroffentlichbare Aussage: Befund, BezugsgroRe, Zeitraum und Geltungsbereich

Bereit zur Veroffentlichung? Entscheidung und offene Priifungen festhalten
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Prufung vor dem Start

Haken Sie ab, was erledigt ist. Notieren Sie zu jedem offenen Punkt, was noch geschehen muss und wer es

Ubernimmt, bevor Sie die Studie an Redaktionen schicken.

Ich habe Quellen und Versionen gesichert und Definitionen, Einheiten und Zeitraume erklart.

Jemand anderes hat die Zahl aus der Uberschrift und die Summen nachgerechnet.

Ich habe erklart, wie ich mit Ausschlissen, fehlenden Werten und zweifelhaften Daten umgegangen bin.

Die Zustandigen fiir Datenschutz und Vertrage haben geprift, was ich offenlegen und weiterverwenden darf.

Uberschrift, Tabelle, Grafik und Dateien verwenden dieselben Zahlen, Zeitraume und Gruppen.

Die offentliche Seite enthalt Befunde, Methodik, Quellen, Datum und Kontakt; die Downloads funktionieren.

Ich habe Zusammenhang und Ursache unterschieden und angegeben, fur welche Gruppen jeder Befund gilt.

I N R 0 e B e B O I

Offene Priifungen, Verantwortliche und Fristen

URL der Studie, Dateiversionen und Veroffentlichungsdatum

Datenverantwortlicher, Freigabe und Ansprechpartner fiir Fragen

Nach dem Start: gefundene Fehler und zu korrigierende Materialien

Speichern Sie zu jedem Artikel URL, Datum, Medium, zitierten Befund und Link zur Studie. Halten Sie fest, ob der
Befund stimmt und ob es sich um einen Originalartikel oder eine Ubernahme handelt, damit Sie beides getrennt
zahlen kénnen.
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